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OBJETIVO GENERAL

Desarrollar y aplicar criterios practicos sobre la gestion efectiva de una marca
en diversos canales, a través de una visién global de branding o manejo de
marca como eje central en la difusion de productos o servicios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

-Analizar conceptos esenciales del manejo de marca y de la interaccion
con el usuario;

-Estuldiar criterios practicos sobre la gestion de una marca en diversos
canales;

-Conocer los elementos de difusion de un producto o servicio;

-Desarrollar habilidades sobre puntos de contacto de la marca y su
usuario;

-Obtener un aporte general de gestion de homologaciéon de marca en
puntos de contacto con el usuario;

-Estudiar y discutir casos de aplicaciéon de marcas locales que implemen-
tan correctamente la gestion y comunicacion.

JUSTIFICACION

Este curso ofrece la oportunidad de conocer, desarrollar e interactuar con las
marcas a través de una vision global sobre el branding, en donde la difusidon de
un producto o servicio sea el enfoque principal comprendiendo las dinamicas
actuales de difusién, asi como la interaccién con el/los usuarios cada vez mas
expuestos a una sobre informacion visual.

En el curso, se desarrollaran criterios practicos sobre la gestion efectiva de una
marca en diversos canales - con especial énfasis en redes sociales, conociendo
los fundamentos y personalidad de la marca, su estructura, su tono de voz y su
eficaz comunicacién en los medios adecuados mediante el analisis de sus
diversas tipologias.

Se desarrollaran ejercicios creativos de busqueda de naming, aproximacion al
buyer persona /target y personalidad de marca. Se analizaran algunos casos de
marcas locales y su correcta implementacion de comunicacion visual.
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El curso de Diseno Estratégico y Gestion de Marca se apoya y complementa con
los cursos - modulos del Diplomado en Comunity Manager - UTE & Letrada
Com. Brasil: Marketing de Contenidos; Storytelling y Herramientas digitales.

Para dar cumplimiento a sus objetivos, se propone la realizacion, en alianza con
Letrada Communication - Brasil, del curso denominado DISENO ESTRATEGICO
Y GESTION DE MARCA. El cual esta dirigido a todos quienes deseen profundi-
zarse en conceptos de comunicacion visual estratégica y herramientas de ges-

tion de marca para potenciar un negocio o servicio.

CONTENIDOS DEL CURSO
DETALLE DE
FECHA HORAS TEMAS SUBTEMAS ACTIVIDADES DE
(PRESENCIAL APRENDIZAJE Y
ES) EVALUACION
1 1h30 Tépico 1 - Introduccidn al curso y tematicas | - Discusiones tedricas;
La Marca a desarrollar - Desarrollo descriptivo
- Definiciones base para entender | de su marca a analizar
los alcances de la marca
- Estructura y formacion de la
marca
2 1h30 Tépico 1 - Tipologias de Marca - Discusiones tedricas;
La Marca - ¢ Como se construye una - Analisis de casos
marca?
- Comportamiento de la marca en
diversos medios
3 1h30 Tépico 2 - Tipologias de Personalidad de - Andlisis de casos en
Personalidad de | Marca pequefios grupos, en
Marca - Personalidad vs Identidad seguida, discusion;
- La personalidad de marca y el - Discusiones tedricas.
buyer persona
4 1h30 Topico 2 - Proceso de construccion de - Analisis de casos en
Naming y key nombre de la marca y frases pequefios grupos, en
visual descriptivas seguida, discusion;
-Concepto y estilo gréfico, - Discusiones tedricas.
Tableros de ideas y Key Visuals
5 1h30 Tépico 3 - Comunicaci6n corporativa - Analisis de casos en
Imagen - Evolucién de la imagen pequefios grupos;
Corporativa corporativa - Discusiones tedricas.
- Integrantes de Identidad
- Elementos de la imagen:
Tipografia, lconografia y
Cromatica.
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6 1h30 Topico 4 - Imagen e identidad - Andlisis de casos en
Identidad - Estructura y formacion de la pequefios grupos, en
Corporativa marca seguida, discusion;
P - Gestion de la imagen
7 1h30 Topico 5 - Jerarquizacion de informacion - Andlisis de casos en
Homologacién de | - Estética visual pequefios grupos, en
Marca - Optimizacion de recursos seguida, discusion;
visuales - Discusiones tedricas;
- Identificacion de concepto, - Produccion de
estilo, composicion y elementos
de la imagen
8 1h30 Topico 6 - Publicos objetivos de la marca: - Producci6n de
Interaccién Publicos interno y externo contenidos visuales
marca - usuario | - Brief y contenidos para distintos medios.
9 1h30 Tépico 6 - Canales de interaccion de la - Andlisis de casos por
Interaccién marca parte de los
marca - usuario participantes delc urso.
10 1h30 Topico 7 - Presentaciones de los - Presentaciones
Comunicacién de | participantes del curso, Taller individuales (Marca,
la Marca Personalidad de Marca aplicaciones en redes
sociales)
1 1h30 Topico 8 - Presentacion y analisi de casos: | - Debate de casos por
Insights de Insights parte de los
Marca participantes del curso.
12 1h30 Taller - Verificacion check list - Verificacion de
Personalidad de | presentacion final contenidos y formato
Marca - Revision de referencias de entrega para Taller
Final
13 2h00 Presentaciones y | - Presentaciones de los Presentaciones
cierre del curso | participantes, Taller Personalidad | grupales, Taller
de Marca Personalidad de
- Cierre y conclusiones Marca.
DIRIGIDO A:

Este curso esta direccionado a todos los profesionales que interactian con
marcas y que estén interesados en potenciar sus habilidades en Gestion, Bran-
ding y Comunicacion. Profesionales de publicidad y de marketing, disenadores,
comunicadores, emprendedores de todos los rubros, periodistas, estudiantes,
gestores de contenidos, blogueros y a todo aquel que le interese potenciar su
negocio o servicio a través de estrategias de marca.

METODOLOGIA

El proceso de ensenanza-aprendizaje se efectuara mediante la participacion-
del facilitador a través de clases tedérico-practicas interactivas, por medio de los
canales digitales disponibles para la ejecucién del curso facilitados por la Uni-
versidad UTE, en la Metodologia Teérico - Practico, analisis de casos y proble-
mas.
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EVALUACION

Al término del curso se entregara un certificado con el aval académico de la
Universidad UTE en alianza con Letrada Communication - Brasil.

- De asistencia (con una asistencia minima del 80% y una nota inferior
al 80% de promedio en el cumplimiento de los trabajos y en la actividad
final)

- De aprobacion: (con una asistencia minimo del 80% y una nota igual o
superior al 80% de promedio en el cumplimiento de los trabajosy en la
actividad final)

EL CURSO INCLUYE:

Material digital para realizar las lecturas y actividades del curso.

INSTRUCTOR:

Santiago Gabriel Coronel Cisheros

Disenadory Docente - Master en Gestion del Diseno por la Universidad de Paler-
mo, Disenador con Mencion en Comunicacion Visual por la Pontificia Universi-
dad Catodlica del Ecuador, Técnico en Diseno Grafico Publicitario por la Universi-
dad Tecnoldégica Equinoccial. Experiencia profesional en sector privado y pro-
yectos freelance con enfoque en: auditoria, analisis, planificacion, creacion, ges-
tion y desarrollo de Marca e Identidad Corporativa, diseno grafico publicitario,

editorial y comunicacion visual.
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RECOIVIENBD/ACIONIES

nara el curso:

Dispon de un entorno comodo y adecuado para el estudio.
- Ten en cuenta que cada clase tiene una duracion de 1 hora - 30 minutos

Usa la tecnologia adecuada.
- Es esencial disponer de un acceso fiable y una buena conexion a Internet

Familiarizate con la plataforma virtual

- Las clases seran en vivo en modalidad virtual en la plataforma Zoom.
- Los contenidos y recursos estaran respaldados en la plataforma EAD
- Las clases se grabaran en la plataforma Dropbox.

Participacion activa - Modelo colaborativo
- La mejor manera de aprender es en conjunto ! No dudes en preguntar.
- Siéntete libre de colaborar, aportar y participar en todo momento.

Camara y micréfono encendidos
- Es esencial la interaccifn entre todos los participantes del curso.
- Mantente conectado, PRESENTE y activo.
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