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Social Media Management
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E-Commerce
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Atención al cliente en 
Social Media

TH:160HORAS CD:48 TH:144

Estrategia de Inbound 
marketing

TH:160HORAS CD:48 TH:96

Usabilidad y diseño de 
interfaces web

TH:160HORAS CD:48 TH:240

Posicionamiento web, SEO 
y SEM

TH:160HORAS CD:48 TH:240

Seminario de titulación

TH:160HORAS CD:48 TH:96

Políticas de segmentación 
del mercado y fijación de 

precios
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